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传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 策略 研究 


摘 要 : 在 “拇指 ”时 代 ， 和 社会 大 众 在 获取 媒体 信息 的 时 候 ， 更 加 倾向 于 借助 微 博 和 微 信 等 新 媒体 形式 ， 电 视 和 报纸 等 传统 
媒体 的 受众 较 以 往 大 幅度 缩减 。 然 而 ， 传 统 媒体 与 新 媒体 二 者 之 间 并 非 绝对 的 竞争 关系 ， 而 是 在 相互 碰撞 中 实现 优势 互补 ， 
协同 发 展 ， 这 决定 了 二 者 融合 的 可 行 性 。 本 文 重点 就 传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 策略 进行 了 探讨 ， 希 望 为 后 续 相 关 研 究 提 供 一 
些 参考 。 

关键 词 : 传统 媒体 ; 新 媒体 ; 融合 策略 


中 图 分 类 号 : G206 文献 标识 码 : A 

文章 编号 : 1671-0134 ( 2018 ) 10-026-02 D01: 10.19483/j.cnki.11—4653/n.2018.10.004 
文 / 魏 琦 媛 

引言 就 必须 加 快 与 新 媒体 进行 融合 。 


近 些 年 ， 基 于 互联 网 发 展 起 来 的 微 信 、 微 博 以 及 网 ”2. 传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 策略 
络 客户 端 等 新 媒体 形式 逐步 取代 电台 和 报纸 等 传统 媒介 ”2. 1 更 新 观念 ， 葛 定 融合 的 基础 
成 为 了 当下 的 主流 媒体 。 在 新 媒体 快速 发 展 的 背景 下 ， 观念 和 思想 是 行为 的 先导 。 在 开展 新 旧 媒 体 融 合 发 
传统 媒体 发 展 受到 了 一 定 限 制 ， 在 这 种 媒体 竞争 压力 下 ” 展 的 过 程 中 ， 为 了 顺利 实现 二 者 的 融合 ， 就 需要 先 从 更 
故 步 自封 是 不 可 取 的 ， 其 出 路 在 于 顺应 媒体 发 展 形势 ， 新 融合 观念 人 手 。 无 论 是 新 媒体 还 是 传统 媒体 ， 它 们 均 
在 保持 自身 特色 和 发 挥 自身 优势 的 基础 上 ， 同 新 媒体 进 有 其 固有 的 优势 ， 如 新 媒体 具有 传播 路 径 多 、 传 播 速率 
行 有 效 融 合 ， 这 是 传统 媒体 在 新 形势 下 突破 发 展 瓶 颈 的 ” 快 等 优势 ， 传 统 媒体 具有 信息 真实 度 高 等 优势 ， 所 以 ， 
唯一 选择 。 为 了 促进 二 者 的 有 效 融 合 ， 就 需要 先 充 分 理解 和 认识 二 
1. 传统 媒体 与 新 媒体 融合 的 可 行 性 分 析 者 的 优势 ， 然 后 从 媒体 发 展 管理 方法 和 措施 等 方面 制定 

在 互联 网 技术 快速 发 展 的 背景 下 ， 以 微 博 和 微 信 为 。 融合 对 策 ， 确 保 可 以 更 好 地 适应 新 时 期 国内 媒体 发 展 需 
代表 的 新 媒体 形式 不 断 增 多 ， 并 逐步 成 为 新 时 期 社会 大 ” 求 。 比 如 ,要 深入 挖 气 我 国 新 闻 媒 体现 有 管理 理念 、 制 
众 获 取 媒体 信息 的 主要 方式 ， 这 在 一 定 程度 上 抢占 了 电 ”上 度 与 方式 等 方面 的 优势 ， 对 其 中 的 成 功 经 验 进 行 系统 归 
视 、 电 台 和 报纸 等 传统 媒体 的 市 场 份额 ， 促 使 新 媒体 和  ” 纳 和 总 结 ， 强 化 相关 问题 的 反思 ， 尤 其 是 要 着 重 纠正 媒 
传统 媒体 之 间 存 在 激烈 碰撞 。 然 而 ， 正 如 硬币 有 正 反 两 ” 体 管理 中 存在 的 劣势 与 不 足 ， 确 保 可 以 促进 新 闻 媒体 发 
个 面 一 样 ， 新 媒体 的 诞生 在 增加 传统 媒体 发 展 难 度 的 同 ” 展 。 实 际 上 ， 新 旧 媒 体 融 合并 非 是 简单 的 “1+1” 问 题 ， 
时 ， 也 为 传统 媒体 发 展 提供 了 一 些 新 的 发 展 机 遇 ， 如 传 ”但 是 ， 当 下 国内 推进 新 旧 媒 体 融 合 发 展 过 程 中 ， 可 能 会 
统 广播 电台 可 以 搭 接 互 联网 形成 网 络 广播 电台 ,这样 可 采用 “两 微 一 端 ”的 内 容 生 产 与 传播 模式 ， 这 种 简单 的 
以 吸引 更 多 受众 重新 使 用 这 种 传统 媒介 。 相 较 于 传统 媒 ” 新 旧 媒 体 相 加 融合 不 是 真正 的 融合 。 针 对 这 种 情况 ， 在 
体 ， 新 媒体 在 信息 获取 量 、 信 息 获 取 速 率 、 传 播 速 度 和 新旧 媒体 融合 发 展 过 程 中 ， 必 须 本 着 优势 互补 的 原则 ， 
范围 、 与 受众 互动 性 等 方面 具有 显著 优势 ， 但 传统 媒体 。 充分 利用 二 者 各 自 的 优势 ， 立 足 于 互联 网 时 代 媒 体 发 展 
在 媒体 信息 公信 力 和 真实 性 方面 同样 具有 巨大 优势 。 若 ”大 环境 ， 结 合 媒体 工作 特征 和 和 运行 规律 等 ， 对 现行 媒体 
有 效 融合 新 旧 媒 体 ， 使 双方 可 以 相互 利用 对 方 的 优势 资 ”管理 方式 、 规 章 制度 以 及 运行 流畅 等 进行 持续 优化 ， 确 
源 , 那么, 可 以 在 增强 媒体 信息 真实 性 和 可 读 性 的 基础 上 ， ” 保 传统 媒体 更 好 地 符合 现代 化 社会 发 展 需求 ,促进 传统 
拓展 媒体 信息 传播 渠道 和 范围 ， 有 助 于 为 受众 提供 更 加 ”媒体 快速 发 展 。 
全 面 、 高 效 、 准 确 的 媒体 信息 。 可 见 ， 传 统 媒体 与 新 媒 ”2.2 优势 融合 ， 迎 合 受众 的 需求 
体 之 间 的 确 可 以 实现 优势 互补 ， 协 同 发 展 。 近 年 来 ， 为 鉴于 新 媒体 和 传统 媒体 具有 不 同 优 势 ， 其 中 电视 等 
了 推动 新 兴 媒 体 与 传统 媒体 的 融合 发 展 , 我 国 出 台 了 《 关 ”传统 媒体 的 权威 性 和 品牌 影响 力 更 高 ， 而 微 信 等 新 媒体 
于 推动 传统 媒体 和 新 兴 媒 体 融 合 发 展 的 指导 意见 》 等 相 ”在 媒体 信息 传播 速度 以 及 同 受众 交互 性 方面 的 优势 更 加 
关 指 导 性 文件 ， 借 此 明确 新 旧 媒 介 融 合 的 原则 与 路 径 ， 突出 ,所 以 ,为 了 实现 新 媒体 和 传统 媒体 二 者 的 融合 发 展 ， 
这 表明 新 旧 媒 体 融 合 已 经 上 升 到 了 国家 战略 高 度 ， 同 时 就 需要 有 效 融 合 二 者 各 自 的 优势 ， 具 体 表现 在 如 下 儿 个 
也 从 侧面 反映 出 传统 媒体 在 新 形势 下 要 想 实 现 突破 发 展 ， ”方面 。 
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2.2.1 内 容 融 合 

无 论 是 传统 媒体 还 是 新 媒体 ， 社 会 信息 均 是 其 传播 
窒息 的 主体 ， 相 应 信息 内 容 的 质量 直接 关乎 它们 能 否 吸 
引 受 众 的 关注 。 由 于 传统 媒体 起 步 比 较 早 ， 当 前 发 展 机 
制 和 管理 机 制 比较 成 熟 ， 且 具有 非常 鲜明 的 政治 色彩 ， 
这 决定 了 其 所 发 布 的 各 种 社会 信息 具有 很 强 的 社会 公信 
力 和 权威 性 ， 相 应 的 传播 经 验 以 及 信息 来 源 比 新 媒体 具 
有 更 显著 的 优势 ， 这 些 均 是 当下 国内 新 媒体 发 展 中 要 和 迫 
切 解决 的 不 足 之 处 。 而 新 媒体 在 信息 内 容 的 互动 性 、 容 
量 和 形式 等 方面 的 优势 比较 突出 ， 这 些 是 当下 国内 传统 
媒体 发 展 所 欠缺 的 。 针 对 这 种 情况 ， 在 未 来 新 旧 媒 体 二 
者 融合 发 展 中 ,为 了 使 二 者 内 容 可 以 实现 相互 借鉴 和 合 
作 的 目标 ,需要 强化 优势 内 容 融 合 ， 具 体 可 以 从 以 下 两 
个 方面 人手: 其 一 ， 在 立足 于 自身 传播 信息 真实 性 的 基 
础 上 ， 我 国 传统 媒体 要 充分 吸收 和 运用 新 媒体 信息 的 各 
种 便捷 传播 路 径 和 方法 ， 利 用 新 媒体 技术 平台 开展 移动 
化 信息 或 网 络 化 信息 传播 。 例如， 对 于 电视 、 期 刊 、 报 
纸 以 及 广播 等 传统 媒体 ， 可 以 立足 于 现 有 运营 模式 ， 加 
快 开发 、 推 广 与 普及 手机 快报 和 网 络 发 布 等 信息 服务 。 
其 二 ， 在 深入 挖掘 和 获取 媒体 信息 中 ， 新 媒体 要 充分 利 
用 传统 媒体 的 各 种 媒体 信息 来 源 ， 不 断 提升 媒体 信息 内 
容 的 真实 性 与 可 靠 性 。 然 后 基于 自身 同 客 户 互 动 性 强 和 
检索 便捷 等 优势 ,快速 传播 有 关 的 媒体 信息 。 如 此 一 来 ， 
通过 有 效 融 合 传统 媒体 信息 权威 性 特征 和 新 媒体 信息 内 
容 丰 语 性 特征 ， 可 以 使 二 者 在 未 来 媒体 融合 发 展 中 不 断 
提升 自身 的 核心 竞争 力 。 
2.2.2 渠道 融合 

当下 ,新 媒体 较 于 传统 媒体 具有 更 强 的 竞争 力 , 同时 ， 
传统 媒体 受到 了 新 媒体 发 展 带 来 的 众多 冲击 ， 这 很 大 概 
率 归结 于 新 媒体 在 传播 方式 与 渠道 等 方面 存在 的 巨大 优 
势 。 对 于 传统 媒体 而 言 ， 其 市 场 竞 争 力 虽 然 受 到 了 新 媒 
体 发 展 的 影响 ， 但 是 新 媒体 的 发 展 也 为 提升 传统 媒体 传 
播 渠 道 提供 了 一 个 良好 的 机 遇 。 传 统 媒体 在 媒体 信息 获 
取 渠 道 可 靠 性 以 及 传播 渠道 正规 性 等 方面 具有 巨大 优势 ， 
这 容易 使 受众 更 加 倾向 于 依赖 这 些 媒体 信息 。 基 于 此 ， 
新 旧 媒体 的 渠道 融合 必然 会 成 为 未 来 二 者 融合 的 一 个 重 
要 趋势 。 对 于 传统 媒体 渠道 发 展 而 言 ， 要 积极 吸收 新 媒 
体 在 吸引 受众 方面 的 渠道 经 验 和 优势 ， 如 采用 新 媒体 个 
性 化 以 及 交互 性 比较 强 的 信息 传播 平台 ， 为 广大 受众 群 
体 搭建 一 个 可 以 便捷 参与 和 表达 自己 想法 的 沟通 和 交流 
平台 ， 增 强 受众 群体 在 传统 媒体 中 的 参与 度 。 对 于 新 媒 
体 而 言 ， 要 积极 寻求 与 传统 媒体 合作 的 机 会 ， 充 分 利用 
身 信息 传播 平台 交互 性 强 等 优势 ， 借 助 传统 媒体 传播 
信息 权威 性 强 的 获取 渠道 ， 增 强 自身 为 受众 群体 提供 媒 
体 信息 的 可 靠 性 和 真实 性 。 通 过 这 种 新 旧 媒 体 渠道 的 融 
合 ， 可 以 增强 传统 媒体 交互 性 和 新 媒体 信息 的 权威 性 ， 
有 助 于 促进 二 者 协同 发 展 。 
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2.2.3 市 场 融合 

作为 当下 媒体 市 场 的 “左右 辟 ”， 新 媒体 同 传统 媒 
体 之 间 必 然 存在 许多 摩擦 和 碰撞 ， 但 是 这 并 非 意 味 着 需 
要 抛弃 传统 媒体 而 只 发 展 新 媒体 。 通 过 新 旧 媒 体 融 合 ， 
方 可 更 好 地 促进 媒体 事业 的 发 展 ， 提 升 整个 媒体 产业 链 
的 运营 水 平 ， 从 而 更 好 地 带动 媒体 市 场 的 发 展 。 针 对 这 
种 情况 ， 为 了 更 好 地 融合 新 旧 媒 体 ， 同 样 要 注意 基于 市 
场 融 合 视角 促进 二 者 融合 。 首 先 ， 新 旧 传媒 均 要 基于 网 
络 技 术 和 数字 技术 等 高 新 技术 ， 对 媒体 信息 传播 技术 水 
平 进行 提升 ; 其次， 在 发 展 高 新 技术 的 基础 上 ， 新 旧 传 
播 需 要 深入 挖掘 现 有 的 运营 潜力 ， 促 使 新 旧 媒 体 信 息 内 
容 相互 延伸 和 融合 ， 逐 步 打造 高 竞争 力 的 数字 化 产品 ; 
最 后 ， 要 注意 促使 新 旧 媒 体 的 受众 群体 相互 吸引 ， 从 而 
借助 二 者 在 商业 价值 方面 的 互补 促进 新 旧 媒 体 深度 融合 。 
2. 3 终端 融合 ， 搭 建 全 媒体 平台 

随 着 互联 网 技术 的 快速 发 展 ， 数 字 化 技术 等 信息 技 
术 的 迅猛 发 展 为 新 旧 媒 体 融 合 提供 了 强大 的 技术 支持 。 
通过 搭建 新 旧 媒 体 融 合 的 数字 化 技术 平台 ， 可 以 有 效 整 
合 移动 端 媒体 、 网 络 媒体 与 传统 媒体 的 内 容 传 输 平 台 ， 
构建 一 个 “三 微 一 端 ”( 微 信 、 微 视频 、 微 博 和 客户 端 ) 
的 全 媒体 平台 ,借助 该 平台 进行 媒体 内 容 报 道 ， 借 此 增 
强 受 众 群体 获取 媒体 信息 的 便捷 性 与 效率 ， 强 化 媒体 和 
受众 群体 的 互动 性 ， 扩 大 受众 群体 的 覆盖 范围 ， 从 而 可 
以 借助 终端 融合 更 好 地 促进 新 旧 媒 体 实现 融合 发 展 。 
结语 


总 之 ,在 当下 媒体 事业 发 展 环 境 下 ， 传 统 媒体 与 新 
媒体 之 间 呈 现 为 相互 碰撞 和 借鉴 的 发 展 形势 ， 强 化 二 者 
融合 发 展 是 实现 二 者 协同 发 展 的 重要 举措 。 为 了 顺利 地 
融合 传统 媒体 与 新 媒体 ， 需 要 从 更 新 融合 观念 人 手 ， 强 
化 二 者 在 内 容 、 渠 道 和 市 场 等 方面 的 融合 ， 同 时 还 要 强 
化 终端 融合 ， 搭 建 全 媒体 平台 ， 从 而 充分 发 挥 这 两 种 媒 
体 各 自 的 优势 ,不断 提 升 它 们 的 市 场 萝 争 力 。 早 
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